STRATEGIJA LUKE KOPER, D. D. NA PODROCJU
SPONZORSTEV IN DONACIJ

1) UVOD

Sponzorstvo je promocijsko orodje, ki predstavlja poslovni partnerski odnos med
podjetjem in sponzorirancem. Obe strani se pogodbeno dogovorita za obojestransko
koristno sodelovanje. Sponzor prejemniku nameni sredstva, prejemnik pa se zaveze,
da bo promoviral sponzorja na dogovorjeni nacin. Namen sponzorstva je natancno
opredeljen v posamezni sponzorski pogodbi.

Sponzorstvo je, poleg oglasne narave tudi komunikacijsko orodje, s pomocjo katerega
Zeli podjetje ohranjati in utrjevati dobro ime ter s tem dosegati naklonjenost poslovne,
lokalne, institucionalne oziroma najsirSe javnosti.

Donatorstvo je nekomercialno orodje, pri katerem podjetje ne pri¢akuje povracila.
Namen porabe donatorskih sredstev je opredeljen v pogodbi o donatorstvu. Praviloma
so prejemniki donacij nepridobitne organizacije, kot jih dolo¢a Zakon o davku od
dohodka pravnih oseb. Hkrati gre tudi v primeru donatorstva za komunikacijsko orodje
ohranjanja in utrjevanja dobrega imena podjetja.

2) CILJI DRUZBE NA PODROCIU SPONZORSTEV IN DONACIJ

Sponzorstva in donacije (S&D) so sestavni del poslovnega procesa, ki je naravnan in
voden tako, da dviguje prepoznavnost in ugled druzbe v skladu z njenim
poslanstvom, vizijo in cilji rasti. Aktivnosti, ki izhajajo iz poslovhega procesa, so vezane
na uresniCevanje ciljev, ki so zapisni v strateskih dokumentih druzbe.

Pri odlocitvi za sponzorsko ali donatorsko podporo druzba Luka Koper, d. d. sledi trem
ciljem:

1. Izvajanje druzbene odgovornosti, predvsem v odnosu do lokalnega okolja,
na katerega druzba, s svojo dejavnostjo in nacrtovano Siritvijo zmogljivosti
najbolj vpliva - druzba uresnicuje cilj s podporo dogodkov in drustev na lokalni
oziroma regionalni ravni.

2. Krepitev blagovne znamke oziroma dvigovanje ugleda in prepoznavnosti
druzbe — druzba uresniCuje cilj s pokroviteljstvom dogodkov na drzavni in
mednarodni ravni, kot so konference, sejmi in podobni dogodki, za katere oceni,
da obravnavajo tematiko ali nagovarjajo javnost, ki je za druzbo pomembna s
poslovnega ali strateskega vidika.

3. Komercialni interes - promocija druzbe na tujih, zalednih trgih, na katerih
druzba prodaja svoje storitve oziroma pokroviteljstvo dogodkov, ki so povezani
z osnovno dejavnostjo druzbe (logistika in pristaniSka dejavnost).
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3) MERJENJE USPESNOSTI POSLOVNEGA PROCESA

Druzba meri uspesnost poslovnega procesa skozi vsakoletno anketo javnega mnenja
med prebivalci v neposredni blizini pristanisca. Klju¢na dva kazalca sta ugled druzbe in
podpora lokalne javnosti razvojnim projektom druzbe, skladno s strateskim poslovnim
nacrtom.

- Cilj 2025: 85 % vprasanih meni, da Luka
' . Koper veliko ali zelo veliko prispeva h
o gospodarskemu razvoju Slovenije

= Cilj 2025: 85 % vprasanih dojema Luko
W, Koper kot ugledno oz. zelo ugledno
druzbo

2 Cilj 2025: 75 % okoliskih prebivalcev
i podpira razvojne nacrte Luke Koper

S pomocjo ankete na nacionalnem nivoju druzba preverja prepoznavnost vecjih
projektov, ki so delezni sponzorske oziroma donatorske podpore. Celostno podobo
oziroma ugled druzbe preverjamo tudi v anketi med kupci, ki jo izvajamo vsako drugo
leto.

4) PLANIRANJE SREDSTEV NAMENJENIH SPONZORSTVOM IN
DONACIJAM

Letni proracun namenjen sponzorstvom in donacijam dolo¢i druzba v okviru
poslovnega nacrta druzbe Luka Koper, d. d., in Skupine Luka Koper. Pri tem uposteva
Strategijo na podrolju sponzorstev in donacij in Ze sprejete pogodbene obveznosti
druzbe.

i Letni znesek za S&D ne sme presegati 0,8 %
' s, Cistih prihodkov od prodaje
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Port of Koper

Skupni letni znesek za sponzorstva in donacije ne sme presegati 0,8 odstotka Cistih
prihodkov od prodaje druzbe (brez prihodkov z naslova gospodarske javne sluzbe) za
preteklo poslovno leto.

5) POSTOPEK RAZDELJEVANJA SPONZORSKIH IN DONATORSKIH
SREDSTEV

Odlocitev o sponzorski oziroma donatorski podpori sprejme druzba na podlagi pisne
prosnje prosilca, ali samoiniciativno v primerih, ko druzba sama prepozna komercialno
oziroma promocijsko ali humanitarno vrednost projekta.

5.1. Razpis

Druzba enkrat na leto objavi tudi razpis, ki je namenjen predvsem enkratnim oziroma
enoletnim projektom, primarno iz lokalnega okolja. Razpis urejajo Razpisni pogoji in
merila za financiranje projektov iz sponzorskega/donatorskega razpisa Luke Koper
Ziveti s pristaniscem, ki so javno objavljeni na trajnostnem portalu
www.zivetispristaniscem.si.

Predmet razpisa je financiranje projektov oziroma drustev, ki prispevajo k spodbujanju
kulturnih, Sportnih, okoljskih, izobrazevalnih, humanitarnih in drugih aktivnosti
predvsem v lokalnem, pri ¢emer druzba daje prednost podrocjem, ki so povezani s
trajnostnim razvojem (okoljevarstvo, razvoj, humanost).

5.2 Izven razpisa
Mimo razpisa lahko interesenti poSiljajo pobude preko elektronskega obrazca, ki je

objavljen na spletni strani druzbe. ProSnje obravnavamo v skladu s cilji te strategije in
na podlagi sledecih kriterijev:

e Lokacija dogodka oziroma kraj delovanja prosilca, pri ¢emer imajo prosilci iz
Mestne obcine Koper in obcline Ankaran prednost zaradi vecjih vplivov
pristaniSke dejavnosti na to obmodje.

e Predviden obseg promocije sponzorja ter Stevilo koristnikov projekta
(udelezenci, obiskovalci, ...). Prednost imajo projekti, ki zagotavljajo vecjo
promocijo in s tem prepoznavnost sponzorja.

« Na podroCju Sporta se uposteva podatke o priljubljenosti Sportnih panog
(Porocilo Mediana TGI) — prednost imajo panoge z vecjo priljubljenostjo.

o Status vrhunskega sSportnika — na podlagi veljavnega dokumenta Pogoji,
pravila in Kriteriji za registriranje in kategoriziranje sportnikov v Republiki
Sloveniji, ki ga sprejme Strokovni svet Republike Slovenije za Sport, pri ¢emer
druzba daje prednost vrhunskim Sportnikom iz lokalnega okolja.

« Razprsenost podpore - v primeru Sportnih zvez oz. panoznih reprezentanc se
druzba praviloma ne odloci za sponzoriranje v primeru, ko Ze nastopa v vlogi
vecjega sponzorja drustva v taisti panogi in obratno - vecji sponzor pomeni v
rangu zlati sponzor ali vec.
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Druzba nameni najmanj 70 odstotkov letnega proracuna za sponzorstva in donacije
projektom iz lokalnega okolja. Druzba s svojo dejavnostjo najbolj vpliva na lokalno
okolje, poleg tega tudi vecina njenih zaposlenih prihaja iz lokalnega okolja.

S Najmanj 70 % letnih sredstev za S&D v
i, lokalno okolje

Druzba skrbi, da so sredstva namenjena sponzorstvom in donacijam uravnotezeno in
enakomerno porazdeljena med prejemniki. S tem zasleduje cilj podpore in pomoci ¢im
vecjemu Stevilu prosilcev. To pomeni, da posamezen prejemnik ne more biti delezen
veC kot 30 odstotnega deleza letnega prorauna za sponzorstva in donacije.

g Posamezen prejemnik lahko
B prejme najveé 30 % letnih
T sredstev za S&D

Sponzorske pogodbe s podroja Sporta praviloma ne presegajo 70 % letnega
proracuna druzbe namenjenega sponzorstvom in donacijam. S tem druzba zagotavlja
podporo projektom na ostalih podrocjih, kot so kultura, ekologija, humanitarne
dejavnosti, izobrazevanje in podobno.

BT Sport predstavlja najveé 70 %
o letnih sredstev za S&D

Z izbranimi prejemniki sredstev druzba sklene pogodbo, ki je lahko enkratne narave in
je vezana na izvedbo posameznega projekta, ali veCletna v primeru, ko druzba
zasleduje dolgorocno partnerstvo.

Druzba sklepa vecletne pogodbe za najvec triletno obdobje in sicer le v primeru
statusa vecjega sponzorja - druzba bo tezila k zagotavljanju ¢im visjega statusa, ki
zagotavlja vecjo promocijo in prepoznavnost.
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5.3 Obravnavanje sportnih drustev oziroma zvez

V primeru Sportnih drustev in Sportnih zvez bo visina sponzorskega zneska dolocena
na podlagi spodnjih kriterijev - druzba bo teZila k poenotenju oz. k ravnotezju med
zneski v primeru izpolnjevanja primerljivih kriterijev:

- priljubljenost Sportne panoge (raziskava javhega mnenja Mediana TGI),

- nivo/liga tekmovanija,

- status sponzorja,

- Stevilnost ¢lanov oziroma podmladka (v primeru drustev) in

- sponzorski paketi prejemnika sredstev.

Druzba praviloma ne more biti vecji sponzor dveh ali ve€ drustev v isti Sportni panogi
(v takem primeru ima prednost drustvo, s katerim ima druzba dlje ¢asa vzpostavljeno
sodelovanje oziroma tekmuje na viSjem nivoju).

6) SPLOSNE DOLOCBE
PodroCje sponzorstev in donacij sodi v poslovni proces odnosi z javnostmi in je
podrobneje opredeljen v delovnem navodilu sponzorstvo in donatorstvo - oba
dokumenta sta sestavni del internih aktov druzbe.
Spremenjena Strategija druzbe Luka Koper, d. d. na podrocju sponzorstev in donacij

zaCne veljati z dnem sprejetja na seji uprave druzbe, to je 6.10.2021.

Luka Koper, d. d.
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